
Utilisateurs : Le nombre de personnes qui ont visité votre site pendant

une période donnée. Cela vous donne une idée du trafic global.

Sessions : Une session représente l'interaction d'un utilisateur avec

votre site. Si l'utilisateur reste sur votre site plus de 30 minutes ou le

quitte puis revient, cela comptera comme une nouvelle session.

Pages vues : Le nombre total de pages que les visiteurs ont consultées

sur votre site.

Taux de rebond : Il mesure le pourcentage de visiteurs qui quittent

votre site après avoir consulté une seule page sans interaction

supplémentaire. Un taux de rebond élevé peut signifier que votre site

ou vos pages ne captent pas suffisamment l'attention des visiteurs.

Durée moyenne de la session : Le temps moyen que les utilisateurs

passent sur votre site. Plus cette durée est longue, plus les visiteurs

trouvent votre contenu intéressant.

Comprendre les métriques de Google Analytics

Ma fiche

Web
Titre : Analysez les performances de votre site avec

Google Analytics

Google Analytics est un outil puissant pour analyser la performance de votre site web. Il vous
aide à comprendre le comportement de vos visiteurs, à identifier les points forts de votre site

et à repérer les zones d'amélioration. Grâce à ces données, vous pouvez ajuster votre
stratégie pour améliorer l'engagement, la conversion et le référencement de votre site.
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Savoir quelles pages attirent le plus de trafic vous permet de

comprendre ce qui plaît à votre audience. Cela vous aide à créer

davantage de contenu similaire ou à optimiser les pages populaires.

Conseil pratique :

Dans Google Analytics, allez dans Comportement > Contenu du site

> Toutes les pages pour voir quelles pages génèrent le plus de vues.

Action : Optimisez ces pages en y ajoutant des appels à l’action, des

liens internes vers d'autres pages, ou en améliorant leur contenu

pour garder les visiteurs plus longtemps.

Surveiller les pages les plus populaires

Un taux de rebond élevé peut signifier que vos visiteurs quittent

rapidement votre site, souvent sans consulter d'autres pages. Cela peut

indiquer que le contenu de la page d'atterrissage n’est pas assez

engageant ou pertinent.

Conseil pratique :

Si votre taux de rebond est élevé sur certaines pages, il est temps de

revoir leur contenu, leur structure ou leur design. Assurez-vous que

la première impression soit positive et que le contenu réponde aux

attentes des visiteurs.

Action : Améliorez les temps de chargement du site et assurez-vous

que votre page d’accueil est claire, engageante et informative.

Analyser le taux de rebond



Les conversions sont des actions que vous voulez que vos visiteurs

réalisent sur votre site, comme remplir un formulaire, acheter un

produit ou s'abonner à une newsletter. Suivre les conversions vous aide

à comprendre si votre site atteint ses objectifs.

Conseil pratique :

Allez dans Admin > Objectifs pour définir les actions que vous

souhaitez suivre (ex : clic sur un bouton "Contact", soumission d’un

formulaire).

Action : Mesurez ces conversions régulièrement et ajustez vos pages

ou votre stratégie de contenu pour améliorer ces résultats.

Suivre les conversions (objectifs)

Savoir d’où viennent vos visiteurs (réseaux sociaux, moteur de

recherche, référenceurs externes, etc.) vous permet de concentrer vos

efforts sur les sources de trafic les plus efficaces.

Conseil pratique :

Allez dans Acquisition > Tous les canaux pour voir d’où provient le

trafic. Cela vous aidera à comprendre si vos efforts de marketing

(publicité, réseaux sociaux, SEO) portent leurs fruits.

Action : Si un canal particulier vous apporte plus de trafic qualifié,

investissez-y davantage de temps et de ressources.

Les rapports sur le trafic de source (acquisition)
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Un site rapide est crucial pour l’expérience utilisateur et le SEO. Google

prend en compte la vitesse des pages dans son algorithme de

classement.

Conseil pratique :

Allez dans Comportement > Vitesse du site > Vue d’ensemble pour

vérifier les temps de chargement de vos pages.

Action : Si certaines pages prennent trop de temps à charger,

réduisez la taille des images ou optimisez votre code pour améliorer

la vitesse.

Surveiller la vitesse de votre site

Comprendre si vos visiteurs utilisent principalement un ordinateur, un

mobile ou une tablette vous permet d’optimiser votre site pour ces

appareils, surtout dans un monde où les visites mobiles sont en forte

croissance.

Conseil pratique :

Allez dans Audience > Mobile > Vue d'ensemble pour voir la

répartition des visites par type d'appareil.

Action : Si vous constatez un grand nombre de visiteurs sur mobile,

assurez-vous que votre site est entièrement responsive et que

l’expérience utilisateur est optimale sur ces appareils.

Analyser les appareils utilisés par vos visiteurs

LES FICHES FORMATIONS DE SKNK DIGITAL
W
W
W
.S
KN

KD
IG
IT
A
L.
FR



Conclusion
Google Analytics est un outil puissant pour suivre les performances de votre site web et

prendre des décisions basées sur des données concrètes. 

En analysant les pages les plus populaires, en surveillant le taux de rebond, en suivant les
conversions et en améliorant la vitesse de votre site, vous pouvez optimiser l'expérience

utilisateur, augmenter votre visibilité sur les moteurs de recherche et, finalement, convertir
plus de visiteurs en clients.

Notes
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