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Réseaux sociaux
Titre : Créer un Calendrier Éditorial pour les Réseaux

Sociaux et Articles de Blog

Un calendrier éditorial vous permet de planifier à l’avance votre contenu, de maintenir une
fréquence de publication régulière et de garantir la cohérence de votre stratégie de

communication. 
En ayant un calendrier bien structuré, vous pouvez aussi mieux gérer votre temps, éviter le

stress de dernière minute et adapter vos publications aux moments clés de l’année.

Avant de commencer à planifier, il est essentiel de savoir ce que vous

voulez accomplir avec vos publications (attirer plus de trafic, renforcer la

notoriété de votre marque, générer des leads, etc.).

Exemples d’objectifs :

Accroître l’engagement sur vos réseaux sociaux.

Publier un article de blog chaque semaine pour améliorer le SEO.

Promouvoir un service ou un produit spécifique.

Renforcer la relation avec votre audience en partageant des

témoignages clients.

Action : Écrivez vos objectifs pour chaque canal (RS et blog), pour vous

assurer que chaque publication a un but précis.

 Définir vos objectifs de contenu
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Pourquoi c'est important : La fréquence de publication dépend de

votre disponibilité et de la plateforme. Vous devez être réaliste quant à

la quantité de contenu que vous pouvez produire.

Exemples de fréquence :

Réseaux sociaux : 2 à 3 posts par semaine.

Articles de blog : 2 à 4 articles par mois.

Conseil pratique : Ne vous forcez pas à publier trop souvent.

L'important est d'être régulier et de maintenir la qualité de votre

contenu.

Choisir la fréquence de publication

Pourquoi c'est important : Organiser vos publications autour de

thématiques précises vous permet de rester cohérent et de vous

assurer que vous couvrez tous les aspects de votre activité.

Exemples de thématiques :

Réseaux sociaux : Témoignages clients, conseils, promotions,

coulisses de votre entreprise, etc.

Blog : Articles pratiques, études de cas, interviews d’experts,

analyses approfondies sur des sujets spécifiques à votre secteur.

Action : Créez un tableau avec les thématiques principales pour chaque

mois, puis détaillez chaque sujet dans votre calendrier.

Planifier vos thématiques

LES FICHES FORMATIONS DE SKNK DIGITAL
W
W
W
.S
KN

KD
IG
IT
A
L.
FR



Pourquoi c'est important : Un calendrier bien structuré vous permet

de voir votre contenu à venir, d’identifier les périodes où vous devrez

créer plus de contenu, et de rester organisé.

Comment faire :

Utilisez un outil de gestion de contenu comme Google Calendar,

Trello, ou Notion pour planifier vos publications.

a.

Définissez les dates et les sujets pour chaque publication sur vos

réseaux sociaux et votre blog.

b.

Ajoutez des rappels pour préparer vos posts ou articles à l’avance et

ne pas manquer de deadlines.

c.

Action : Planifiez vos publications mensuelles en attribuant des dates et des

tâches spécifiques pour chaque thème et contenu.

Créer le calendrier éditorial

Pourquoi c'est important : Prendre en compte les événements

saisonniers, les fêtes, ou des moments particuliers de l'année peut

rendre votre contenu plus pertinent et attractif.

Exemples de moments clés :

Journées internationales (ex : Journée de la Terre, Journée de la

Santé Mentale).

Périodes de lancement de produits ou services.

Saisonnalité (ex : préparer votre contenu de fin d'année dès

novembre).

Action : Repérez les événements ou promotions qui coïncident avec vos

services et ajoutez-les à votre calendrier éditorial pour adapter vos

publications en conséquence.

 Intégrer des moments clés dans le calendrier

LES FICHES FORMATIONS DE SKNK DIGITAL
W
W
W
.S
KN

KD
IG
IT
A
L.
FR



Pourquoi c'est important : Alterner contenu récurrent et contenu

ponctuel assure la diversité de votre stratégie de contenu tout en

facilitant la gestion du calendrier.

Contenu récurrent :

Réseaux sociaux : Post réguliers comme des citations inspirantes,

des conseils ou des mises à jour.

Blog : Articles mensuels sur un même thème.

Contenu ponctuel : Événements, promotions spéciales, changements

dans votre entreprise.

Action : Identifiez et marquez les dates où vous devez publier du contenu

récurrent (ex : chaque lundi pour les conseils, chaque 1er du mois pour un

article de blog).

Prévoir du contenu récurrent et ponctuel

Pourquoi c'est important : Une fois le contenu publié, il est essentiel

de suivre les performances pour savoir ce qui fonctionne bien et ajuster

votre stratégie en fonction.

Comment faire :

Utilisez Google Analytics pour analyser les performances de vos

articles de blog.

a.

Sur les réseaux sociaux, consultez les statistiques natives de chaque

plateforme (Instagram Insights, Facebook Analytics, etc.).

b.

Action : Après chaque mois, évaluez les performances de vos publications

et ajustez le calendrier du mois suivant en fonction des résultats obtenus.

Suivre les performances et ajuster
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Soyez flexible : Les événements imprévus peuvent survenir, donc soyez

prêt à ajuster vos publications.

Planifiez du contenu à l’avance : Créez du contenu en bloc pour ne

pas être pris au dépourvu.

Gardez une marge pour l’improvisation : Parfois, un post spontané

peut générer un grand engagement, alors laissez de l’espace pour les

publications à la dernière minute.

Conseils pratiques pour réussir votre calendrier

Conclusion
Un calendrier éditorial bien conçu vous aide à rester organisé, à maximiser l'impact de votre

contenu et à atteindre vos objectifs de manière efficace. 

En planifiant à l’avance, en analysant les résultats et en ajustant votre contenu, vous pourrez
assurer une présence cohérente et engageante sur vos réseaux sociaux et votre blog.

Notes
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